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Gospodo Predsjedateljice, drage ucesnice i uesnici Seminara,

Prije svega Zeljela bih da izrazim svoju zahvalnost "UdruZenim Zenama" Banja Luka za ljubazan
poziv 1 priliku koju ste mi dali da dodem i da se obratim svima vama ovdje danas u Bosni i
Hercegovini.

Budu¢i da ¢e se danasnja radionica fokusirati na gender mainstreaming u medijima, Zeljela bih
zapoceti vracaju¢i se definiciji ovog termina, jer Cesto susreCem ljude koji ne razumiju Sta to
zapravo znaCi. Gender mainstreaming predstavlja koncept koji se prvi put pojavio u
medunarodnim dokumentima nakon Svjetske konferencije Ujedinjenih nacija u Najrobiju 1985.
godine. Na Cetvrtoj svjetskoj konferenciji Ujedinjenih nacija o Zenama u Pekingu, odrzanoj
1995. godine, strategija gender mainstreaminga je dobila legitimitet kroz Platformu za akciju koja
je usvojena na kraju Konferencije. Platforma navodi da "vlade i drugi akteri trebaju promovisati
aktivnu 1 vidljivu politiku integrisanja rodne perspektive u sve politike 1 programe, tako da da se
prije svake donesene odluke sprovede analiza efekata takve odluke na Zene 1 muskarce." Takode
1995. godine, tokom priprema za Pekinsku konferenciju, Vije¢e Evrope je odlucilo da uspostavi
grupu ekspertkinja i eksperata za integrisanje rodnih pitanja koja je razvila danasnji okvir i
metodologiju integrisanja rodnih pitanja. Ova grupa ekspertkinja i eksperata se slozila oko
sljedece definicije: "Gender mainstreaming predstavlja (re)organizaciju poboljSanja, razvoja i
evaluacije procesa kreiranja politika, tako da je rodna ravnopravnost inkorporirana u sve politike
na svim nivoima i u svim fazama od strane aktera koji po pravilu ucestvuju u procesu kreiranja
politika”.

Kao $to je navedeno u Evropskom programu JEDNAKOST, gender mainstreaming predstavlja
proaktivni proces usmjeren ka borbi protiv nejednakosti koje mogu diskriminisati ili diskriminisu
protiv bilo zena ili muSkaraca. Gender mainstreaming prepoznaje da razlike postoje u zivotima
Zzena 1 mukaraca, i da su shodno tome naSe potrebe, iskustva i prioriteti drugaciji. Gender
mainstreaming osigurava ne samo da preduzete inicijative budu uskladene sa razlikama medu
polovima, ve¢ i da teze ka smanjenju rodno uslovljene i zasnovane diskriminacije. Na primjer,
nejednako koriStenje vremena od strane zena 1 muSkaraca ima direktan uticaj na njihove modele
rada 1 prema tome i njihove zivotne izbore. Tipi¢ni pla¢eni modeli rada muskaraca, kao Sto je
kontinuirano zaposlenje na puno radno vrijeme tokom zivotnog ciklusa, namecu ogranicenje u
koli¢ini vremena provedenog sa porodicom.

Zene obezbjeduju fleksibilnost zato §to su one te koje smanjuju svoje radne sate ili napustaju
karijere koje zahtjevaju puno radno vrijeme kada to od njih zahtjevaju potrebe porodice. Ovo
dovodi do toga da zene nastavljaju da budu vecina medu nezaposlenim i slabo pla¢enim
osobama. Gender mainstreaming propituje ispravnost raspodjele resursa i prepoznaje postojanje
veze izmedu ograni¢avanja zena i napredovanja muskaraca. Gender mainstreaming takode pruza
partnerstvo izmedu muskaraca i Zena kako bi se osiguralo da obe strane ucestvuju u potpunosti u
razvoju druStva i uzivaju jednake dobrobiti od drustvenig resursa. Ravnopravnost polova
predstavlja cilj 1 strategiju integrisanja. Mislim da je vazno da se ovo razjasni prije nego Sto
po¢nemo da analiziramo situaciju Zena u medijima.

Mediji mogu uticati politicki program i oblikovati ga. Oni informiSu javnost i djelove javnog



misljenja i ono §to javnost smatra vaznim. Mediji takode mogu uticati oblikovanje misljenja
javnosti 1 donosioca odluka 1 mogu dati vazan doprinos kao sredstvo za podizanje svijesti.
Takode je vazan uticaj koji mediji imaju u konstruisanju i odrzavanju vrijednosti i normi. Radi
toga bi bilo vazno za medije da uzmu u obzir trenutne odnose medu polovima 1 strategiju gender
mainstreaminga, kao i potrebu postizanja ravnopravnosti poloca, kao i ono §to ona podrazumjeva.

Pekingka Platforma za akciju iz 1995. godine sadrzi dva kljucna cilja koja su vezana za Zene i
mas medije, a to su:

1. Povecanje ucesca 1 pristupa Zena izrazavanju kroz medije, donoSenju odluka unutar medija,
kao 1 novih tehnologija komunikacija (ICT - informacione komunikacijske tehnologije), i

2. Promovisanje balansiranog i nestereotipnog portretisanja Zena u medijima.
Sta se desavalo nakon Pekinske konferencije?

Iako je napredak ucinjen u nekoliko zemalja, slika zZena u medijima ostaje negativna, i prema
izvjestaju Vijeca Evrope, nastavlja biti stereotipna i seksisticka. U Preporuci broj 1555,
Parlamentarna skupstina Vijeca Evrope je ve¢ 2002. godine primjetila da bez obzira na nagle
promjene u sadaSnjem svijetu, slika Zena u medijima se u stvarnosti nije promjenila i veoma malo
je ucinjeno od strane vlada i medija. Evropska Komisija je finansirala studiju o slici Zena u
medijima, sa vaznim preporukama i prijedlozima Evropskim vladama, koje su mogle imati
potencijal za hitnu primjenu. Takode Rezolucija Evropskog parlamenta broj A4-0258 je naglasila
da je zakonodavstvo Evropske unije i zemalja ¢lanica neadekvatno u smislu zastite Zena od
ponizavajuceg portretisanja u medijima.

Ova Rezolucija je pozvala na zabranu svih oblika pornografije i reklamiranja u medijima. U
Kanadi, grupa pod imenom "Media Watch" je organizovala Globalni projekat monitoringa
medija, kako bi istrazila i analizirala portretisanje i poloZaj Zena u medijima. Analizirano je preko
15.000 televizijskih, radio 1 novinskih izvjestaja. U 200. godini, zakljucci grupe su bili da se
situacija nije bitnije izmjenila od 1995. godine. Mali napredak je zabiljeZzen u nekim zemljama,
ali su se neke situacije ¢ak i pogorSale. U svakom slucaju, izvjeStavanje u generalnim vijestima je
propustilo da reflektuje stvarni polozaj Zena u drustvu.

Iako je problem portretisanja Zena u medijima proucavan kao klju¢no pitanje kontinuirano tokom
proteklih decenija, izvjeStaj Evropske komisije otkriva da su izvjesne zamlje, kao na primjer
Nordijske drzave, Njemacka, Nizozemska ili Velika Britanija radile nesto u ovoj oblasti, dok su
zemlje poput Facuske ili Italije u¢inile manje, radi toga $to nisu ovu oblast smatrali kao nuzno
znaCajnom i dovoljno legitimnom da bi bila predmet istrazivanja. U jednoj od Nordijskih
zemalja, Finskoj, pripremljen je trening materijal za "emitovanje rodnih pitanja" (Eng. Screening
Gender Tool Kit) kako bi se promovisali novi pristupi u portretisanju Zena i muskaraca medu
osobama koje rade u produkciji medijskog programa.

Trening materijal, koji je u pocetku napravljen na Engleskom 1 Njemackom jeziku, je bio tako
uspjeSan, da je obezbjedeno dodatno finansiranje od strane Evropske komisije, kako bi se
materijal preveo na Francuski, Talijanski i Spanski jezik. U Finskoj, Ombudsman je posebno
imenovan za pitanja jednakosti, kako bi se osigurala primjena nacionalnog i Evropskog



zakonodavstva. Rezultati ovih aktivnosti su veoma uvjerljivi u odnosu na portretisanje Zena u
medijima. Finski Ombudsman se specificno bavi problemima vezanim za medije 1 njegov
osnovni zadatak je borba protiv krienja ljudskih prava. Finska, Norveska i Svedska su progirile
nadleZnosti svojih institucija Ombudsmana na medije, radio 1 televiziju. U Njemackoj, Federacija
novinarki je pripremila pilot materijal za medije, kao alat za grupe koje monitoriraju medije, kako
bi kriticki istrazile i analizirale subjekte medijskih sadrzaja sa ciljem ulaganja prigovora i
dobijanja $to Sireg publiciteta za svoje komentare i zahtjeve.

Njemacke nevladine organizacije su prigovorile da vlada ne pominje listu medijskih ekspertica
koje su pozivane u brojnim prilikama tokom diskusija. Klju¢na kancelarija za vezu je
uspostavljena u Nizozemskoj i ona odrzava bazu podataka sa ciljem povecanja uces¢a zena. U
Fancuskoj, organizacija koja se bavi monitoringom putem verbalnih napada redovno protestvuje
protiv nepravdi sa kojima se zena suo¢avaju u Fancuskoj. 1995. godine uspostavljena je Grupa za
monitoring rodnog pariteta koja direktno izvjeStava Fancuskoj premijera i koja ima za cilj
unaprijedenje javnih politika sa ciljem da one promoviSu ravnopravnost polova.

Izvjesne semanticke promjene su takode dovele do poboljSanja u Fancuskoj u oblasti
portretisanja zena u medijima. Dok tradicionalno musSki nazivi zanimanja ustupaju mjesto
odgovaraju¢im nazivima zanimanja u Zenskom rodu, kao S$to se sada Zenske ministrice
oslovljavaju sa "gospodo ministrice" (Madame la Ministre), to doprinosi promjenama unutar
politickog konteksta, kao i unutar cjelokupnog drustva. Sadrzaj reklama u Fancuskoj je regulisan
zakonom iz 1981. godine, koji ne sadzi specificne mjere za suzbijanje rodno uslovljene
diskriminacije. Specijalni zakon usvojen 1986. godine u vezi sa audio-vizuelnim sektorom se
poziva na ljudsko dostojanstvo i zabranjuje svaki oblik nasilja. Izvjestaj Fancuskoj vladi je
preporucio pocetak rada na novim mjerama koje ¢e omoguditi udruzenjima da pokre¢u sudske
procese kada uoce da reklamne kampanje idu predaleko, prikazuju degradirajuce slike zena 1 ne
postuju ljudsko dostojanstvo. Ali jo§ uvijek postoje ljudi koji nisu spremni priznati da oni koji
kreiraju kampanje idu predaleko. Nedostatak edukacije menadzera i menadzerki u medijima je
doveo do podzastupljenosti Zena na mjestima odlucivanja u medijima, kao $to je na primjer CSA,
javni emiter Fancuske.

Sto se ti¢e Spanije, Zene posjeduju 1% dionica medijskih kuéa i zauzimaju 30% novinarskih
pozicija, iako ¢ine 60% studentica novinarstva. Andaluzijski Zenski institut je zvanicna institucija
koja ima uske veze sa univerzitetima i1 saraduje sa novinarskim udruzenjima. Jedan od njegovih
zadataka je da proucava ulogu Zena u medijima i da preduzme pozitivnu akciju kako bi osigurao
portretisanje zena koje je korektno 1 u skladu sa realnos¢u. Istrazivanje koje je proveo Institut je
ukazalo da Zene sa viSe obrazovanja manje gledaju televiziju. lako bi generalno gledano Zene vise
preferirale programe koje se bave privatnim zivotima ljudi ili zabavne programe, Zene sa
univerzitetskom diplomom vise preferiraju programe vijesti. U Isto¢noj Evropi, Ceski mediji su
uspjeli oCuvati svoj tradicionalni 1 patrijarhalni pristup grafickim prikazima koji se koriste u
reklamama, koji €esto idu preko granice onog §to se smatra ukusnim i etiénim. U Jugoistocnoj
Evropi, kada je Hrvatska organizovala aktivnosti na sprecavanju nasilja nad Zenama 1998.
godine, grupa BaBe je napisala pjesmu i snimila video sa mladim rep pjevacicama, §to je
privuklo dobar medijski publicitet i pokrivenost.

Ali generalno posmatrano, uredivacke politike medija u Hrvatskoj ili uopste ne obracaju paznju
na rodnu jednakost ili su naprosto protiv Zena. Portretisanje zena je seksisticko i princip



ravnopravnosti polova prakticno ne postoji. Ukoliko posmatramo nekoliko post komunisti¢kih
zemalja, kao S$to su Albanija, Bugarska, Modova i bivSe republike Sovjetskog Saveza,
portretisanje Zena u medijima je relativho negativno. Mediji opisuju muskarce kao reformatore,
inovatore, kompetentne i hrabre politiare, dinami¢ne biznismene 1 sli¢no, dok su veoma
ograni¢ene uloge date Zenama. Ove zemlje pate od nedostatka demokratskih iskustava i
dozivljavaju poteskoce tokom procesa razvoja. Slike Zena u medijima su dokazi dramaticnog
stanja Zenskih ljudskih prava u ovim zemljama.

Realni problemi Zena i zenskih pokreta su ignorisani. lako je novinarstvo Zenska profesija u
nekoliko post-komunistickih zemalja 1 Zene ¢ine 80% novinarske profesije u Rusiji, mnoge od
njih u stvari nisu senzibilisane za probleme koji se vezuju za zenska prava i radi toga nastavljaju
stereotipe. Ne postoje stvarne veze izmedu novinarki i feministickih pokreta. Trening i1 saradnja
predstavljaju vitalnu potrebu novinarki u ovom regionu. Mnogi urednici dozivljavaju slobodu
izrazavanja kao dobijanje slobode da objavljuju sve §to je predhodno bilo zabranjeno, kao §to je
pornografija. Neo-liberalna ideologija koja zauzima mjesto komunisticke ideologije ne uzima u
obzir aktivno uc¢ece Zena u politickom i ekonomskom razvoju i zene zZene se pocinju posmatrati
od strane javnog mnjenja kao druga klasa bica ili kao Zrtve reformi. Zene se portretidu u
medijima na stereotipan nacin, kao zene 1 majke, ili kao seksualni objekti.

Trenutna kriza u medijima bivsih republika Sovjetskog saveza je povezana sa opStim
ekonomskim i demokratskim krizama, odsustvom instrumenata koje mogu koristiti organizacije
civilnog drusStva, i pasivnom prirodom javnog mnjenja. Mediji zavise od svojih vlasnika, 1
vladine institucije u mnogim od zemalja stavljaju jak pritisak na slobodne medije, kao i pritisak
da bi se zadrzala kontrola nad novinama, drzavnom televizijom i radijima. Istrazivanje provedeno
od strane Albanske grupe Zena u medijima je pokazalo da je 70% od 200 ispitanih novinara
smatra da Stampani mediji ne poStuju eticke principe i krSe zenska ljudska prava. Klju¢ni problem
profesionalne etike novinara u pogledu Zena jeste poStovanje individualne privatnosti. Nekoliko
nevladinih udruzenja u Albaniji koja se bave problemima Zena nisu bila u mogucénosti da
nametnu svoje stavove medijima i druStvu i nisu uspjela sa pokrenu debatu o portretisanju Zena u
medijima.

Prema tome, potpuno je jasno da postignuéa Cetvrte svjetske konferencije o Zenama iz 1995.
godine nisu bila poStovana od strane zemalja u€esnica i potpisnica Platforme za akciju. Napredak
tek treba da bude postignut u svakoj zemlji, koja treba da osigura politicku volju da se promjeni
portretisanje Zena u medijima. Dok su neke zemlje pokusale da uspostave samo regulacijsku
masineriju za medijske producente, njithove zemlje nisu podrzale ove inicijative sa neophodnim
finansijskim sredstvima. Svaka Evropska zemlja mora usvojiti i realizovati politiku usmjerenu na
sprijeCavanje seksistiCkog stereotipnog portretisanja, predstavljanja 1 zastupljenosti zena u
medijima.

Danas vise Zena radi u masovnim medijima nego ikada ranije, posebno u emitovanju. Stampani
mediji u mnogome zaostaju za elektronskim medijima, sa samo 29% prica napisanih od strane
reporterki, prema Margaret Gallagher “Ko ¢ini vijesti?” i djelu Globalnog projekta monitornga
medija, koji predstavlja najiire svjetsko istraZivanje o rodu i medijima. Zene &ine polovinu
populacije, ali samo petinu vijesti. Prema ovom izvjestaju, ekspertsko misljenje u medijima je
velikom ve¢inom musko. Samo 21% subjekata vijesti — osoba koje su intervjuisane ili o kojima
su vijesti — su Zene. Muskarci ¢ine 83% eksperata 1 86% glasnogovornika. Narocito u pri¢ama



koje dominiraju na medunarodnom nivou, sadrzaj vijesti reflektuje prioritete 1 perspektive
muskaraca. Istrazivanje provedeno u zemljama sjeverene Evrope otkriva da su Zene uglavnom
portretisane u ulogama sa niskim socijalnim statusom: 47% “obi¢nih gradana” i 37% Zrtava su
zene, dok muskarci ¢ine veliku vecéinu politicara i eksperata. UocCeno je da je najvece ucesce zena
u programima sa tradicionalnim ,,zenskim temama“, kao Sto su porodica, socijalni i zdravstveni
problemi. Zene su najmanje zastupljene u programima koji se bave zlodinom,
tehnologijom/naukom 1 sportom. Sportski programi pokazuju najnizu proporciju Zena (9%).
Odsustvo Zena iz vijesti predstavlja najmo¢niji od svih stereotipa i1 svakako predstavlja straSan
nedostatak demokratije. Faktor godina je takode znacajan — Sto su Zene mlade, vece su Sanse da
¢e se pojaviti na ekranu. 51% osoba od devetnaest godina ili mladih u medijima su Zene, ali ova
statistika znacajno opada sa godinama: samo 20% zZena je medu osobama preko 50 godina u
medijima.

Ovo naravno sugerise da su izgled i godine kriteriji za novinarke ali ne i za novinare. Cak iako
medijsko portretisanje rodnih odnosa i tema kao §to su na primjer nasilje nad Zenama, jednakost
pred zakonom i pravo zena na obrazovanje igraju vaznu ulogu u medunarodnim debatama, ove
teme su gotovo nepostojeée u vijestima. Interakcija izmedu ekspertica i eksperata za rodna
pitanja 1 medijskih profesionalki i profesionalaca je dakle jedini put ka napretku. Kako bi se
postigli Milenijumski razvojni ciljevi (MDG), Razvojni program Ujedinjenih nacija (UNDP)
navodi da su negativna portretisanja Zena u popularnim medijima 1 medijska neosjetjlivost za
zenska ljudska prava identifikovani od strane vlada i organizacija civilnog drustva kao glavne
prepreke postizanju ravnopravnosti polova. Samo dva drzavna izvjeStaja o implementaciji
Milenijumskih razvojnih ciljeva pominju ulogu medija u borbi protiv negativnih stereotipa
usmjerenih protiv Zena. Ovo signalizira trajni nedostatak razumijevanja uloge medija u borbi
protiv nejednakosti.

Evropski zenski lobi (EWL), najve¢a krovna organizacija zenskih organizacija u Evropi je u
taCci 5.3 svoje Mape puta za jednakost Zena 1 muskaraca 2006-2010 podsjetila na obecanja data
od strane Evropske komisije: “Mediji igraju klju¢nu ulogu u borbi protiv rodnih stereotipa. Oni
mogu doprinijeti predstavljanju realisticne slike vjeStina 1 potencijala Zena i1 muskaraca u
modernom svijetu i izbjegavati njihovo predstavljanje na degradirajuci i uvredljiv na¢in. Kao Sto
je navedeno u publikaciji Globalnog projekta monitoringa medija u 2005. godini po nazivom
"Portretisanje politike - Priru¢nik o genderu i televiziji", percepcije politicara i javnosti su
generalno lazirane od strane medija koji mnogo ¢es¢e odrzavaju, u¢vrs¢uju 1 produzavaju rodne
stereotipe nego Sto se bore protiv njih. Na primjer, u Evropskim medijima, Zenama i muskarcima
se ne postavljaju ista pitanja o istim temama.

Mediji imaju veoma veliki uticaj na ljude koji kupuju Casopise, Citaju novine, slusaju radio,
gledaju televiziju ili surfaju Internetom. Svi ovi mediji pomazu u kreiranju onog sto je popularno.
Uzor Zenama danas su oni kojima su fizicki kriteriji vazniji od intelektualnih, i one su se spremne
zrtvovati kako bi dostigli ove kriterije. Medutim, posljedice ovog zrtvovaja mogu biti kompleksi,
osjecaj nezadovoljstva ili ¢ak 1 bolesti, poput bulimije ili anoreksije, koje su Ceste medu
djevojkama ali i starijim Zenama. U borbi da budu atraktivne, mnoge zene pate od takvvih
problema identiteta da se okrecu plasticnoj hirurgiji ili ¢ak samoubistvu.

Mediji ne odreduju misljenja i stavove. U medijima se u stvari ogleda druStvena realnost kao i
preovladavajuce vrijednosti i oni doprinose uticaju i promjeni stavova ljudi. Uloga medija, a



narocito televizije je Cesto predmet rasprava. Do sada, velika ve¢ina muskaraca vidi kao svoju
kratkoro¢nu prednost to $to ne dovode u pitanje dominantnost muskog ideala. Nezavisnost medija
predstavlja kamen temeljac u demokratskim druStvima, ali danasnji mediji su daleko od toga da
budu rodno neutralni 1 oni u stvari odrzavaju stereotipe i time sprijeavaju jednakost muSkaraca i
zena. Kao §to je navedeno u izvjeStaju Komiteta za jednake moguénosti Zena i muskaraca u
Vijeéu Evrope: "Zene su uvijek bile povezivane sa privatnom sferom, domaéinstvom i
porodi¢nim Zivotom. Ali dok se moderni svijet rapidno mijenja, slika Zena koja se plasira putem
medija nije stvarno promjenjena. Nacin na koji mediji prikazuju zene reflektuje trenutu
novinarsku kulturu koja se zasniva na muskim vrijednostima. Prema tome, klju¢no je djelovati u
smislu promjene fokusa Zenskih i muskih idealnih vrijednosti. Cak i ako je broj Zena koje
rukovode kompanijama ili vode sisteme visokog obrazovanja porastao u proteklom periodu, to ne
sprijeCava medije da nastavljaju naglasavati izgled zena a stavljati u drugi plan njihove vjestine.
Rukovodenje medijima je velikom veé¢inom u rukama muskaraca i uglavnom su muskarci ti koji
se bave specijalizovanim novinarstvom, kao Sto je pokrivanje tema o zapoSljavanju, politika,
ekonomija i sport.

Zene uglavnom izvjestavaju o kulturi, socijalnim pitanjima, zdravlju ili pitanjima koja se vezuju
za djecu, invalide ili uopste pitanjima koja se vezuju za porodicu. Ovo moze biti posmatrano kao
prirodni izbor, ali u modernom drustvu, razliite sfere zivota se ubrzano otvaraju prema oba pola
1 zene podjednako rade u privatnoj i javnoj sferi. Konflikt izmedu dvije sfere se intenzivira i Zene,
ukljucujuéi one koje rade u medijima, veoma Cesto moraju da biraju za koju ¢e se sferu
opredjeliti. One koje izaberu da budu novinarke to Cesto ¢ine na osnovu muskog modela.
Novinarke koje drze vise rukovodeée pozicije u medijima su obi¢no neudate ili razvedene."

Povecana internacionalizacija i komercijalizacija medija se reflektuje u zajedni¢kim trendovima
produkecije televizijskih programa, sapunica i Sou programa poput Velikog brata i slicnih emisija.
Svaki od ovih programa tezi ka pruzanju tradicionalne slike zena, veoma cesto sa naglaskom na
zene kao seksualne objekte ili kao "slabiji spol." Svako ko blize pogleda reklame zna da su
muskarci obi¢no ti koji su prikazani kako voze automobile, dok zene promoviSu gelove za
tuiranje ili Sampone. Zene se ponekad prikazuju gole, ¢ak i ako proizvodi koje reklamiraju
nemaju nikakve veze sa ljudskim tijelom ili higijenom. Zabavne televizijske emisije uglavnom
ciljaju zene jer se one vide kao glavne potrosacice.

U zemljama Sjeverne Evrope, Zene su na primjer kljuce donositeljice odluka u vezi sa kupovinom
prozivoda za porodicu i domacinstvo. Fokusiranje na mrSavljenje, popravljanje kuce 1 baste
potvrduje tradicionalne slike Zenskih uloga brige za porodicu i domacinstvo. Iskrivljena slika
Zena je obi¢no data u reklamama i televizijskim serijama. Zene se prikazuju kao zaposlene u
samo 8% reklama, kao Sto televizijske serije veoma ¢esto promovisu izvjesne stereotipe: ako su
zene uspjesne u poslu onda imaju tuze privatne zivote ili ako su razvedene onda imaju probleme
sa djecom. Izvjesni filmovi koji se prikazuju na televiziji ili u kinima pokazuju Zene sa karijerom
kao usamljene ili djetinjaste osobe.

Izvjestaj Parlamentarnoj skupstini Savjeta Evrope donosi preporuke za nacine na koje se moze
poboljsati slika Zena u medijima, i u njemu mozete procitati: "U modernom demokratskom
drustvu, cilj nije niSta manji nego kreiranje drustvenog ugovora pod kojim ¢e muskarci i Zene
raditi na jednakim osnovama i na nacine koji su komplementarni. Kako bi se postigao ovaj cilj,
mentaliteti muskaraca 1 Zena se moraju zac¢ajno promjeniti. Mediji moraju prestati prikazivati
zene inferiornim u odosu na muskarce 1 moraju prestati eksploatisati Zene kao seksualne objekte.



Mediji trebaju promovisati pozitivne i realistiCne slike zena. Novinari i novinarke i ostali/le
predstavnici 1 predstavnice medija trebaju biti svjesni/e svoje odgovornosti kada predstavljaju
slike Zena 1 muSkaraca koje su iskrivljene ili stereotipne. Nasilne i degradirajuce slike Zena
moraju biti eliminisane. Zene i muskarci moraju biti edukovane/i od strane edukatora i
edukatorica. Naglasak treba biti usmjeren na obezbjedivanje treninga iz ravnopravnosti polova za
novinare i novinarke koji ¢e se fokusirati na unaprijedenje njihovog polja djelovanja, koji ¢e im
pomoc¢i da unaprijede predstavljanje subjekata i nauciti ih kako da kreiraju poruku koja nece biti
seksisticka 1 diskriminatorska. Mediji imaju tendenciju da se fokusiraju na osobe koje identifikuju
sa ciljem, bez obzira kojeg su pola. Predstavnice i predstavnici medija takode trebaju razmisliti o
tome kako vide Zene uopste, narocito politicarke i da pri tome razmisle da li bi mozda trebali/e
imati drugaciji pristup. Potrebno je ohrabrivati jacanje komunikacijskih mreza i Zenskih medija
koji su aktivni u promovisanju i zalaganju za ravnopravnost polova. Vlade trebaju unaprijediti
polozaj zena u svojim nacionalnim sistemima i uspostaviti i finansirati centre koji ¢e monitorirati
rad nacionalnih medija. Monitoring bi trebalo da bude prosiren na sve medije, ukljucujuéi i nove
informacione i komunikacione tehnologije.”

Najociglednija promjena u sektoru komunikacija u poslednjih nekoliko godina je bila pojava
Interneta kao podrucja u kojem Zene mogu ostvariti ne samo pristup informacijama, ve¢ mogu i
proizvoditi i iriti svoje vlastite informacije i voditi sopstvene mreZe. Zene moraju imati pristup
informacijskim i komunikacijskim tehnologijama, kako bi lakse uspostavile medunarodne mreze.
Internet nudi mnogo korisnicama - on predstavlja kulturoloski, ekonomski i drustveni napredak.

Na zalost, ove nove informacione i komunikacione tehnologije se Cesto koriste u nepostene svrhe
od strane beskrupuloznih osoba. Pedofilima, osobama koje se bave pornografijom i sektama nije
trebalo dugo da shvate ogromni potencijal ovih sredstava komunikacije. Radi toga §to bukvalno
ne postoje posrednici ili granice u komunikaciji Internetom, svako ko ga koristi u nezakonite ili
Stetne svrhe se izlaze manjem riziku. Svjetski samit o procesu informacijskog drustva (WSIS),
koji je odrzan u Tunisu u novembru 2005. godine naglasava rodne digitalne podjele 1 navodi da
Zene imaju organicen pristup i kontrolu nad novim tehnologijama, $to produbljuje njihov ionako
nepovoljan polozaj u drustvu. Puno uces¢e Zena u informacionom drustvu je neophodan kako bi
se osiguralo postovanje ljudskih prava i ravnopravnosti polova.

TuniSka agenda je postavila ciljeve razvoja rodno osjetljivih indikatora kako bi se myjerila
digitalna podjela, ali dio koji se odnosi na finansijske mehanizme ne sadrzi nikakve reference
prema zenama, rodnom jazu ili specificnom rodno odgovornom budzetu. Postalo je sve
oc¢iglednije da je digitalna podjela vidljiva ne samo izmedu sjevera i juga, nego Cak i izmedu
nekoliko zemalja u kojim odredene kategorije Zena imaju pristup novim tehnologijama dok su
druge kategorije Zena izostavljene, Sto predstavlja situaciju koja pogorsava postojece razlike.

Evropski Zenski lobi (EWL) je naglasio vezu izmedu slike zena koja se ponekad prikazuje u
medijima i nasilja protiv Zena u specifi¢nim programima koji sadrze scene pornografije ili nasilja
protiv zena 1 djevojaka. Savjet Evrope je na mnogim od svojih seminara naglasio zabrinutost
zbog ovog trenda. Nadzorni komitet o mas medijima je organizovao seminae o ,,Ljudskim
pravima i rodu: odgovornost medija“. Ovaj seminar je naglasio potrebu za ukljuc¢ivanjem
programa o ravnopravnosti polova u edukacije novinara i novinarki. Takode, organizovan je
seminar o medijima i trgovini ljudima u svrhu seksualne eksploatacije. U oblasti uticaja novih
informacionih tehnologija na trgovinu ljudima, Grupa eksperata i ekspertkinja je ulogu medija u



predstavljanju problema trgovine ljudima i zatrazila kreiranje kodeksa djelovanja medija kako bi
se zastitile zene Zrtve trgovine.

Vrijeme provedeno u gledanju televizije se dramaticno povecalo tokom posljednjih nekoliko
godina u nekim zemljama na prosjecno preko Cetiri sata po osobi dnevno. Prema tome, uticaj
medija na Zene 1 muskarce je u konstantnom porastu. Istrazivanje predstavljeno u Savjetu Evrope
pokazuje da Sto viSe gledaju televiziju, djeca sve viSe poistovjecuju seksisticke ideje sa
tradicionalnim ulogama musSkaraca i1 Zena 1 ponaSanje djeCaka postaje sve agresivnije. Veza
imedu pola i nasilja je sve viSe prisutna u svim medijima, preko reklama do nasilnih filmova, i
ova pojava je naroCito zabrinjavajuca u vrijeme kada se drustvo pokusava boriti protiv nasilja
protiv Zena. Programi se Cesto zasnivaju na ponavljaju¢im modelima staromodnog predstavljanja
rodnih uloga, sa Zenama koje su obucene kao Barbike, obi¢no u ulozi podrzavateljica, dok su
muskarci generalno prikazani kao dinami¢ne osobe koje obavljaju znacajnije pozicije u drustvu.
Drugi fenomen je veliki broj talk show emisija. Glas velikog broja zena se ¢uje u ovim vrstama
programa.

Razvoj privatnih satelitskih stanica je naglasio globani trend koncentracije vlasnistva. Na primjer,
koncentracija vlasniStva nad medijima izmedu nekoliko mo¢nih muskaraca kao §to su Gdin.
Berluskoni ili Gdin. Murdok takode predstavljaju prepreku pristupu Zena mjestima odlucivanja.
Niti jedna Zena na svijetu nema takvu mo¢ nad medijima i samo nekoliko zena su urednice
klju¢nih magazina ili novina. Medijski konglomerati se spajaju i kupuju manja preduzeca. U
Evropi, kupci su sve visSe Americkog porijekla. Novi kreativni nacini prikazivanja rodnih uloga
nisu stimulisani i globalni trend porasta komercijalizacije i konzumerizma je dominantan. Zene
koje zive u ruralnim zajednicama i u regionalnim pod-centrima su veoma cesto iskljucene.
Kriticko novinarstvo i drzavljanstvo su veoma usko povezani buduc¢i da skupa uti¢u na podizanje
javne svijesti.

Produkcija kvalitetnih televizijskih programa predstavlja jedini nacin borbe protiv
komercijalizacije. Javni emiteri prema tome trebaju biti ohrabrivani i finansijski podrzani da
uzmu aktivnu ulogu u promovisanju ravnopravnosti polova kroz produkciju programa koji
pokazuju moguénost kreiranja nove rodne kulture. Princip ravnopravnosti Zena i muskaraca nije
tako teSko razumjeti ukoliko su ciljevi jasno postavljeni.

Konac¢no, povecanje broja reporterki nije doprinijelo promjeni sadrzaja vijesti. Jedan od razloga
za to je da zene uopste ostaju iskljucene iz nivoa donosenja odluka i produkcije.

Kakve mi onda imamo primjere dobrih praksi u komunikacijama?

1. Pristup informacijama i mediji koji promoviSu ravnopravnost: postoji saradnja izmedu nekih

zemalja u pogledu djecijih televizijskih emisija koje prikazuju djecu kao aktere i donosioce
odluka u njihovim Zivotima, sa naglaskom na ravnopravnost i kreiranje modela uzora

2 Balansirano portretisanje: na primjer, Les Penelopes u Francuskoj promovise i $iri informacije
sa zenske tacke glediSta u sve vrste medija, kako bi osigurala vidljivost Zenskih inicijativa

3. Rukovode¢i principi: Medunarodna federacija novinara je organizovala Konferenciju o
ravnopravnosti polova u novinarstvu i sindikatima u 2001. godini, i usvojila politiku i akcioni
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plan za integrisanje ravnopravnosti u novinarstvu

4. Monitoring: Globalni projekat monitoringa medija je medunarodna inicijativa usmjerena
prema proucavanju portretisanja Zena i muSkaraca u medijima. Rezultati monitoringa se koriste
kako bi se naglasio kontinuiran nedostatak Zena u vijestima nacionalnih medija i kako bi se
zapoceo dijalog o ovom problemu.

5. Rodna senzitivnost 1 istrazivanje: Odsjek za novinarstvo 1 masovne komunikacije Univerziteta
u Geteborgu ima grupu istrazivaca i istrazivacica koji/e rade na temama roda i medija (Zene u

novinarstvu, istorija novinarki i razli¢itost u vijestima)

6. Kampanje podizanja svijesti o nasilju protiv zena: na primjer ukljuivanje medija 1 Sire
populacije

7. Prevazilazenje stereotipa od malih nogu: djeciji televizijski program u Svedskoj prikazuje
pozitivnu inspiraciju i modele uzora za djecu, kao Sto je Pipi duga Carapa

Izazovi koji su potrebni su prostori za izrazavanje zena, kao i Zene na pozicijama upravljanja i
odlu¢ivanja u medijima i komunikacijama. Takode trebamo prikazivanje Zena u medijima i
mehanizme 1 monitoring prikazivanja zena. Jasno je da ne postoji dovoljno istrazivanja o Zzenana i
komunikacijama, ako S$to je i nedovoljna rodno osjetljiva edukacija studenata i1 studentkinja i
medijskih profesionalaca i profesionalki. Osim toga, potrebno je zalaganje i umrezavanje u vezi
sa zenana 1 komunikacijama.

Prema tome, koje preporuke mogu biti definisane kao neophodne?

1. Razviti rodno osjetljiv zakonodavni okvir vezan za emitovanje

2. Podrzati prilike za zensko samo-izrazavanje i razmjenu informacija, kao $to je na primjer radio
u zajednici

3. Promovisati ravnopravno uces¢e Zena na svim nivoima u medijima, upravljanju, kreiranju
programa i istrazivanju

4. Povecati pristup zena novim informacijskim tehnologijama

5. Promovisati balansirano prikazivanje Zena i muskaraca u medijima, boriti se protiv
pornografije i1 rastuce seksualizacije javnog prostora

6. Promovisati novu rodnu kulturu sa unaprijedenim rodnim odnosima izmedu muskaraca i zena
7. Boriti se protiv stereotipa
Preporuke za medijske profesionalce i profesionalke:

1. Ponuditi rodno osjetljive edukacijske programe i planove medijskim menadzerima i
menadzericama, urednicama i urednicima, novinarima i novinarkama i studenticama i studentima
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mas komunikacija
2. Kreirati sisteme mentorisanja za zene, usmjerene ka napretku Zena u medijima

3. Razviti koriStenje informacijskih i komunikacijskih tehnologija kao resursa za osnaZivanje
zena u skladu sa TuniSkom agendom

4. Ponuditi stipendije za djevojke 1 beneficije kako bi se one stimulisale da izaberu profesiju koja
se vezuje za medije

Grupa ekspertkinja i eskperata za standarde i mehanizme u oblasti ravnopravnosti polova u svom
izvjestaju sa 4. sastanka koji se odrzao u Strazburu, u periodu od 6. do 8. decembra 2006. godine,
navode sljedece:

"Mediji u modernim druStvima imaju veliki potencijal da uticu na drustvene promjene, jer mogu
ili otezati ili ubrzati strukturalne promjene usmjerene ka ravnopravnosti polova. Prilikom
razmatranja pitanja nezavisnosti medija i slobode izrazavanja, drzave moraju osigurati da je
ravnopravnost polova kao princip ljudskih prava u potpunosti postovan u medijskom sektoru, da
mediji djeluju u skladu sa ovim pravnim principom i sa njthovom druS§tvenom odgovorno$éu u
vezi sa drustvenim promjenama usmjerenim prema ravnopravnosti polova, odgovornos¢u koja je
povezana sa moc¢i koju imaju u modernim drustvima.*

Elementi koji ukazuju na politicku volju i obavezanost za ravnopravnost polova u ovom smislu
ukljucuju sljedece:

-Punu implementaciju strateskih ciljeva i akcija definisanih u poglavlju IV PFA, narocito dijelu J
(koji se odnosi na zene i medije)

Usvajanje/postojanje 1 implementacija normi, koje su u skladu sa slobodom izrazavanja, protiv
prijetnji ljudskom dostojanstvu, rodno zasnovanog nasilja i negatovnog koriStenja slika Zena i
muskaraca u medijima, ukljuuju¢i i reklamiranje kao i smjernice za ocuvanje ljudskog
dostojanstva i1 za projekciju pozitivnog, balansiranog i razli¢itog prikazivanja slika i uloga zena 1
muskaraca

-Ohrabrivanje, u mjeri koja je u skladu sa slobodom izrazavanja, usvajanje i implementaciju
samo-regulacijskih mjera; smjernica; kodeksa ponaSanja i drugih oblika regulisanja unutar
medijskih organizacija koji ukljucuju pitanja polno zasnovane diskriminacije/ravnopravnosti
polova, promovisanje koriStenja neseksistickog jezika, predstavljanje ne-stereotipnih slika i
iskljuc¢ivanje koriStenja nasilnog ili degradirajuc¢eg materijala;

-Redovna procjena uces¢a zena u organima odlucivanja i upravljanja, kao i u tehnickim sluzbama
javnih 1 privatnih medijskih organizacija, kao i u savjetodavnim, regulatornim i monitoring
tijelima medijskog sektora;

-Redovna procjena i ohrabrivanje prisustva Zena kao novinarki i uesnica u razli¢itim podruc¢jima
sadrzaja Stampanih 1 elektronskih medija - vijesti, politika, kultura, zabavni sadrzaji,
reklamiranje;
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-Ohrabrivanje istrazivackih projekata o medijskoj pokrivenosti u¢esc¢a Zena u obrazovanju, nauci,
kulturi, politici, ekonomiji i drustvenom zivotu, kao i uticaju medija na kreiranje vrijednosti i
stavova, potreba i interesa Zena i muskaraca tokom njihovog zivotnog ciklusa;

-Ohrabrivanje rodno senzitivne edukacije za medijske profesionalce 1 profesionalke, ukljucujuéi,
vlasnike i vlasnice, kao i menadzere i menadzerke u medijima;

Mediji moraju preduzeti i uvesti politike po kojima ¢e zene biti prikazivane onakve kakve one
zaista 1 jedu. Uloga medija u demokratiji je od kljune vaznosti. Demokratija ne moze biti
postignuta bez balansiranog uceS¢a Zena 1 muskaraca. Ravnopravnost je preduslov za
demokratiju.

Hvala vam na paznji.



