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Mediji su, ili mogu biti najprikladnije i najpodesnije sredstvo za bilo koju zemlju koja
Zeli da integriSe rodne perspektive u javni Zivot, jer imaju mo¢ da kreiraju stavove
javnnosti, odrzavaju status quo, ili promoviSu promjenu. Dakle, mediji ostaju vazno
sredstvo u konstrukisanju, rekonstruisanju i dekonstruisanju mjesta Zena u
modernom drustvu. Rodno osijetljivi mediji su kljuéni za efikasno izazivanje rodno
zasnovane disrkiminacije u drusStvu i rodno zasnovanih stereotipa koji se mogu
redovno pronac¢i u javnim, privatnim, lokalnim, nacionalnim i medunarodnim
medijima. Ovo ne¢e samo uticati na unaprijedenje rodne ravnopravnosti u pristupu
medijima, ve¢ ¢e takode osigurati jednako ucedée u konzimuranju medija.

Dvije oblasti gender mainstreaminga su vazne: gender mainstreaming unutar
medijskih institucija i gender mainstreaming putem medija. Ova dva procesa su
medusobno povezani jer je integrisanje rodne perspektice unutar medija stratesko za
efikasnu implementaciju integrisanja rodne perspektive kroz medije.1

Kako bi analizirale obe oblasti, Centar za Zenske studije je tokom proSle godine
organizovao u okviru proslave Dana Marije Juric Zagorke (26.11.-2.12.2007.),
manifestaciju koja je imala za cilj da ponovo procjeni rad Marije Juri¢ Zagorke,
najpoznatije Hrvatske popularne spisateljice i prve Zene profesionalne novinarke i
aktivistkinje za Zenska prava. Organizovale smo okrugli sto pod nazivom Zene
novinarke danas: Sta se promjenilo od Zagorkinih vremena? u saradnji sa
UdruZenjem novinara Hrvatske.

Povodom 50te godidnjice Zagorkine smrti, skupa sa medunarodnom konferencijom
koja je dovela do 'novog Citanja Zagorke’, Centar za Zenske studije je Zelio
promovisati prvu profesionalnu novinarku, kao i otvoriti pitanja i diskusiju o rodu i
medijima.

Zagorka, su-osnivaCica (sa Slavkom Amadejom Vodvarka) Udruzenja novinara
Hrvatske, sa ¢lanskom kartom broj 2, je bila osnivadica Zenskih magazina Zenski list
(1928-40) i Hrvatica (1938 - 44), i bila je odlu¢an primjer profesionalne novinarke i
njene borbe za dobijanje statusa u muskom svijetu novinarstva. Ve¢ 1906. godine,

' Rod odreduje mo¢, status i kontrolu nad resursima, razvoj i beneficije u nasem drustvu. Mediji
reflektuju kulturoloSke vrijednosti i stereotipe o rodu u osobama. Mediji prikazuju Zene, muskarce i
odnose medu polovima/rodovima na nacin koji preslikava Siroko prihvacena razumijevanja, Cuva
informacije i slike, ali ih takode i kreira. Do znacajne mjere, mediji kontroliSu ono Sta vidimo,
znamo ili mislimo putem odlucivanja koje programe da emituju, koje vijesti da naglase, kako da
zastupe probleme i dogadaje i kako da predstave i zastupe Zene i muskarce. Putem selektivnog
regulisanja onog $to vidimo, mediji utiCu na to kako posmatramo sebe i rodna pitanja, kao i Zzene i
muskarce uopS$te. Bolje razumijevanje elemenata, implikacija i posljedica medijskog uticaja i
dobrobiti od integrisanja rodne perspektive u medijima je potrebno.



medunarodni mediji su pisali o Zagorki (ukljuCujuc¢i Figaro) kao dopisnici iz
Madarskog parlamenta i bila je nagradena za svoj novinarski rad povodom svoje 10te
godisnjice. Njene kolege u Hrvatskoj to ¢ak nisu ni spomenuli!

Njen stav prema disrkiminaciji protiv Zena u profesionalnom radu i zivotu i
svakodnevnom Zivoru, i njena mogucnost da promoviSe ravnopravnost polova je
inspirisala nove generacije Zzena da je promoviSu kao model uzora.

Dok je prilika bila slavljeni¢ka, na$ cilje je bio da analiziramo Sta se (i ako se?)
promjenilo za novinarke od Zagorkinih vremena i da vidimo kako mediji integriSu
rodnu perspektivu.

Na okrugli sto smo pozvale novinarke koje pokrivaju teme iz oblasti ravnopravnosti
polova u nasim medijima, kako bi smo razmjenile iskustva i razgovarale o njihovom
polozaju/situaciji/statusu i svakodnevnom radu kao novinarki, posebno u radu koji se
vezuje za promociju Zenskih pitanja i iskustvo u integrisanju rodne perspektive i
zenskih ljudskih prava.

Medijski profesionalci moraju imati znanja iz roda i moraju biti rodno svjesni. Ovo
znacCi da moraju biti sposobni da identifikuju probleme koji nastaju kao posljedica
rodne nejednakosti i diskriminacije, ¢ak i ako ovi problemi nisu tako o€iti ili ako su
.Skriveni“. To takode zahtjeva da profesionalni novinari imaju visok nivo svijesti o
ravnopravnosti polova (kako je specificirano u medunarodnim i nacionalnim
dokumentima o rodnoj ravnopravnosti —- CEDAW-u, Zakonu o ravnopravnosti spolova
Hrvatske i sl. ). Osim toga, medijsko okruzenje mora biti rodno osjetljivo kako bi bilo u
mogucnosti da odgovori na razlike u rodnim ulogama, odgovornostima, izazovima i
prilikama za sve.

Dok statistike o Zenama u novinarstvu ne postoje, postoji predpostavka da je vise
Zena novinarki nego muskaraca novinara zaposleno u medijima, ali je viSe
muskaraca na rukovodnim pozicijama (urednici, glavni urednici, urednici deska i sl.).
Sve pozvane zene promovisu rodna pitanja u njihovim podrucjima ekspertize, neke
od njih su bile nagradivane nagradom Maja Miles od strane Zenske mreze Hrvatske?,
koja se godiSnje dodjeljuje povodom 8. marta.

Postojala je lista pitanja koja smo Zeljeli podjeliti i 0 njima razgovarati, kao $to su:

Da li postoji sli€nost izmedu statusa/zivota urednica i kolumnistkinja, glavnih urednica
ili urednica deska, novinarki koje vode vlastite TV ili radio emisije sa Zagorkom?

Da li su novinarke novinarke ili novinari?

Sta se promjenilo u njihovom statusu od Zagorkinih vremena?

Ko ima ,pravo“ da bude glavni urednik? Da li je to nuzno muski posao?

Sta je/$ta moze biti rodno vezana tema/problem?

Da li feminizacija novinarstva donjela/donosi veéu mo¢ za Zene u medijima? Da li
postoje muske i zenske teme per se?

Da li novinarke mjenjaju/kriticki posmatraju ‘sliku zena’ u medijima?

Da li postoji prostor za feminizam u medijima?

2 Nagrada Maja Miles za rodno osjetljivo novinarstvo se dodjeljuje od strane Zenske mreze Hrvatska
od 2002.godine i do sada je dodjeljena sljedeéim zenama i muskarcima: Tanja Simié, KreSimir Volarié
i Snijezana Matejgié (2002), Petra Neuner, Branka Zuzié i Magazin Zarez (uredni¢ki odbor) (2003),
Natasa Petrinjak i Marija Molnar (2004), Mirjana Raki¢ i Branka Valenti¢ (2006), i Orlanda Obad i Irena
Frlan (2007).



Okrugli sto je okupio, po prvi put, po rije¢ima novinarki, najprominentnije novinarke
koje rade u razli¢itim medijima (dnevne novine, magazini, radio stanice, TV stanice,
Internet) za 'istim stolom'. Novinarke koje su pozvane da ucestvuju u panelu su bile
sliedece: Koraljka Dili¢, slobodna novinarka, Ana Gruden, ,Zaposlena“, Branimira
Lazarin, ,Jutarnji list, ,Zaposlena“, Snijezana Matejc€i¢, ,Glas Istre®, Sanja Modri¢,
~utarnji list, Marija Molnar, ,Glas Slavonije“, Petra Neuner ,HTV*, Orlanda Obad,
~Jutarnji list, Morana Palikovi¢ Gruden, ,Zaposlena“, Natasa Petrinjak, ,R1 portal®,
Jasmina Popovi¢, ,Vec€ernji list’, Ivana Sansevi¢, ,H-alter, Gordana Simonovic,
dopisnica ,DW*, Nevenka Sudar, ,web majstorica“, Tanja Simi¢, ,HTV*, i Branka
Valenti¢, ,Vjesnik® (po abecednom redosljedu).

Okrugli sto je bio struktuiran tako da su se Zene prvo predstavile kako bi se bolje
upoznale kroz opisivanje njihovog vlastitog ‘putovanja’ u novinarstvo ( kao
‘odrednica’ je koriSten Zagorkin bijeg od prisilnog braka i njen dolazak vozom u
Zagreb, sa ¢vrstom odlukom da postane novinarka — ‘put u slobodu’)
Slijededi krug je imao za cilj da dobijemo razmisljanja i odgovore na set ‘individualnih’
pitanja koja se postavljaju izvjesnim Zenama. Pitanja su bila sljedeéa:

Ko odluCuje koji problemi su ‘legitimni‘? Da li je feminizam ‘upitna tema’ i rodna
politika samo zamjenski problem? Sta se promjenilo od Zagorkinog vremena u vezi
sa ‘Zenskim pitanjem’? (Branimira Lazarin, dnevne novine, pokrivaju pitanja iz
kulture).

Sta znadi i kako to izgleda biti ‘slobodna’ novinarka? (sigurnost/nesigurnost posla;
rad za viSe ‘poslodavaca’) Koju vrstu sigurnosti novinarke trebaju? (Natasa Petrinjak,
slobodna novinarka)

Promovisanje ili ‘krijumcarenje’ Zenskih tema? (Petra Neuner — TV urednica,
pripremila je reportaZzu na 8. mart za centralne TV vijesti)

Sta to znadi ‘naslijedit’ magazin od majke kao $to smo ‘naslijedili odgovornost od
Zagorke’? (Ana Gruden, glavna urednica Zenskog magazina Zaposlena, njena majka
Morana Palikovi¢ Gruden je bila osnivacica i glavna urednica u ranijem periodu)
Polozaj novinarki u lokalnim medijima? Sta &ini odgovorno novinarstvo? (Marija
Molnar, lokalne novine, izvjeStavala je iz Avganistana)

,Stakleni plafon“ za novinarke — od novinarke do glavne urednice (Tanja Simi¢, TV —
pod suspenzijom)

‘Pravi muskarci na pravom mjestu’ (pozivanje na Zagorku) Zensko pisanje o politici -
Koliko je teSko dobiti sopstvenu politicku kolumnu (Jasmina Popovi¢, dnevne novine,
politiCka kolumnistkinja, pokriva putovanja Predsjednika Hrvatske i zalaze se za Zzene
u politici)

Novinarstvo i novinarstvo koje integrira rodne perspektive — o politici/radu Medijskog
Monitora, Ureda za ravnopravnost polova Vlade Hrvatske (Snijezana MatejCic,
lokalne novine, ¢lanica Ureda komiteta za medije)

Da li je polozaj glavnog urednika muska privilegija? Zenski euro je 75% (Sanja
Modri¢, kolumnistkinja u dnevnim novinama)

Pisanje za ‘izabrane’ i briga za Ostale (lvana Sansevi¢, web magazin koji pokriva
teme iz civilnog drustva)

Novinarke i politika — Kako mediji poktivaju Zene u politici (Morana Palikovi¢ Gruden,
urednica/politiCarka)

Novi mediji i Zene (Nevenka Sudar, web majstorica)



Rodno osjetljivo novinarstvo i politicki uticaj; Ostvarivanje uticaja na politiku
sopstvenih novina (kako ne Stampati reklame za seksualnu eksploataciju zena)
(Orlanda Obad, dnevne novine)

Kako kreirati rodne politike — ‘krijumcarenje’ tema ili legitimna agenda? (Gordana
Simonovi¢, radio, urednica vijesti, politiCka reporterka)

Kao ‘treCi krug’, Zene su govorile o n;ihovom profesionalnom udruzenju — UdruzZenju
novinara — i mogucoj Zenskoj sesiji® koja bi mogla zastupati specificne potrebe i
probleme.

Okrugli sto je rezultirao plodonosnom diskusijom, mapiranjem poloZaja/situacije u
statusu novinarki, kao Sto je i objelodanio medije (drzavne i privatne) u kojima
manjkaju rodno specificne teme.

Cesto se de$ava da je opravdanje ili odrzavanje rodne nejednakosti, diskriminacije ili
pristrasnosti u medijima pod zastitom argumenta da javnost odreduje Sta ¢e mediji
pokrivati, ili da mediji predstavljaju neutralnu instituciju i reflektiraju ono sto ljudi zele,
nagovjesStavajuci da su mediji slobodni od vrijednosnih sudova. Neka podesna pitanja
koja su se pojavila za razmis$ljanje su bila sljede¢a: Mogu li profesionalni novinari i
novinarke imati pravo na rodnu neutralnost u svojim razmisljanjima i stavovima? Da li
javnost predstavlja homogenu grupu ljudi sa progresivnom percepcijom roda? Da li je
mit ili realnost da su mediji slobodni od vrijednosnih sudova?

Na Zalost, rodna ravnopravnost je daleko od realnosti u medijima, posebno u vezi sa
rodnim predstavljanjem, stereotipisanjima i odrzavanjem dominacije muskaraca.

Podzastupljenost Zena, bilo da je na radiju, televiziji ili u novinama je bila ocigledna u
njihovim razmi$ljanjima, i Zene nisu bile samo iskljuene u broj¢anoj zastupljenosti
vec takode i u vezi sa stvarnoScu. Muskarci nadmasuju Zene u pri€ama u vijestima,
vidljivosti/intervujima; Zene imaju tendenciju da se pojavljuju u podrzavateljskim
ulogama, radije nego u ulogama kljuénih karaktera. Cak i tada, Zene i muskarci su
veoma Cesto prikazivani u stereotipnim i polarizovanim ulogama — Zene su te koje
pruzaju njegu, nesposobne su da se nose sa pozicijama autoriteta, i predstavljaju
seksualne objekte, dok su muskarci ti koji donose odluke, bave se politikom i vode
kljuéne drzavne poslove.

Veoma je mali broj ili su gotovo nepostojece Zene koje rukovode medijima,
televizijske spisateljice, itvrSne direktorice, producentice, menadzerice novina,
vlasnice novina, kao i filmske redateljice. Ukoliko bi vise Zena zauzimalo takve
strateSke pozicije autoriteta na izvSnim nivoima, mediji bi mogli/ili bi ponudili viSe
pozitivnijeg prikazivanja Zena. Medutim, nismo bile iznenadene da su medijske
profesionalke takode proizvodile rodno neosjetljive programe — da bi neko bio rodno

3 Udruzenje novinara Hrvatske dodjeljuje godiSnju nagradu koja je nazvana po Mariji Juri¢ Zagorki -
Nagrada Matrija Juri¢ Zagorka za tisak, radio ili TV. Od uspostavljanja nagrade (1995) dobile su je
sljedece novinarke:

Jasna Babi¢, Zorana Baijti¢, Zinka Bardi¢, Jelena Berkovi¢, Visnja Biti, Tanja Bozi¢, Jasmina
Boiinovska-Zivalj, Bozica Brkan, Andrea Cakic, Sanja Despot, lvana Dragicevi¢, Dubravka Druzinec
Ricijas, Dijana Glavina, Giga Gracan, Gordana Grbi¢, Dalija Grin, Ana Jergovi¢, Branka Jovici¢,
Morana Kasapovi¢, Vlasta Kova¢, Anamarija Kronast, Slavica Luki¢, Silvija Luks, NataSa Magdaleni¢-
Banti¢, Ljiljana Mari¢, Darija Marjanovi¢, Vasva Mazele, Irene Mestrovich, Sanja Mikleusi¢, Sanja
Modri¢, Nives Nedved, Orlanda Obad, Morana Panjkota, Tena PeriSin, lvana Petrovi¢, Sanja Prazen,
Mirjana Raki¢, Renata RaSovi¢, Morana Susec, Silvija Separovi¢, Natasa Skari¢ié, lvana Subarié-
Hedl, Kristina Turcin, Nela Valerjev



osjetljiv i promovisao rodnu ravnopravnost mora imati vjestine, navike i odlu¢nost
koja mora biti izgradivana i podrzana.

Stereotipna prikazivanja zena i muSkaraca — nasi mediji su nastavili da predstavljaju
zene i muskarce na stereotipne nacine koji kreiraju umijetni ‘stakleni plafon’ u
percepciji mogucénosti i potencijala Zena i muSkaraca. Mediji su takode kreirali
dihotomne, Cesto polarizirajuCe slike Zena. Mediji su konzistentni sa tradicionalnim
gledidtima Zenstvenosti ¢ak i ako su one zaposlene Zene ili se nalaze na odgovornim
funkcijama. MuSkarci (i mediji) su nastavili sebe posmatrati kao moéne, lidere,
rukovodioce ljudi, hranitelje, seksualno agresivnne, autoritarne i nespremne da djele
privatni i javni prostor. Obrnuto je istinito za Zene — one su prikazane kao slabije,
pasivne, nekompetentne, zavisne, ili ¢e se njihova nezavisnost i asertivnost veoma
Cesto posmatrati kao loSa, ili su etiketirane kao frustrirane feministice. Svi ovi
stereotipi izvréu kako se razli€iti rodovi vide medusobno i mediji samo odrzavaju
‘sliku’.

Danas u Hrvatskoj rodna ravnopravnost u medijima zavisi uglavhom od pojedinac¢nih
novinarskih napora, zasnovanih cCesto na njihovim vlastitim vjerovanjima i
posvecéenosti integrisanju rodne perspektive u medijima. Ali medijski profesionalci i
profesionalke moraju analizirati i biti kriti€ni prema porukama koje su pokrivene od
strane medija, kako bi razumijeli/le posljedice koje takvi mediji imaju na zene i
muskarce i rodne odnose. Ovo zahtjeva da profesionalci i profesionalke povecéaju
svoje kapacitete i znanja o rodu i rodnoj ravnopravnosti, kako bi bili/e u moguénosti
da promovisu medijske poruke koje jaCaju ravnopravnost polova.

Da zaklju€im: Medijski profesionalci, bez obzira na njihov pol moraju imati znanja o
rodu i moraju biti rodno osvjesteni. Ovo bi znacilo da bi morali biti u mogucnosti da
identifikuju probleme koji nastaju iz rodne nejednakosti i diskriminacije, ¢ak i ako oni
nisu jasno vidljivi, ili su ,skriveni.“ To takode zahtjeva da profesionalni novinari trebaju
imati visok nivo rodne svijesti. Osim toga, medijsko okruZzenje mora biti rodno
osjetliivo, 8to znaldi da mediji moraju implementirati i poStovati sve
medunarodne/nacionalne dokumente koji potvrduju rodnu ravnopravnost.

p.S.
Kao rezultat, novinarke su podrzale apel Centra za Zenske studije Zagreb upucen

Gradu Zagrebu, da kupi Zagorkin stan i uspostavi memorijalno mjesto, kao aktivno
mjesto za istrazivanje zenske istorije i promovisanje Zenske kreativnosti. Grag
Zagreb je kupio stan u decembru 2008. godine, naglasSavajuc¢i aktivhu ulogu Centra
za zenske studije Zagreb u postizanju ovog cilja.



